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lls sont a leur apogée,
commencez ales boire !

Dégustation a l'aveugle
Les Belges sacrés
champions du monde

www.larvf.com

almares med1t

maisons de
Champagne

De Roederer a Vranken,
le classement de référence

1855.com

Déb_é‘:cle dfun vendeur
de vin en ligne

Chardonnays duJura &=l
Leur finesse
nous enthousiasme

]
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Bandol : la subtile
évolution des rouges
Le mourvedre change de style

I;E:IL\IOCC)E;?I,EOOSOUGFP/OTO/Z Eléments de recherche : Toutes citations : - CHAMPAGNE LENOBLE ou LENOBLE : uniqguement champagne - AR LENOBLE ou A&R LENOBLE
CHAMPAGNE ou A&R LENOBLE : uniquement champagne



LA REVUE DU

Virn

DE FRANCE

10 BOULEVARD DES FRERES VOISIN
92130 ISSY LES MOULINEAUX - 01 41 46 88 88

DEC 13/JAN 14
Mensuel

Surface approx. (cm?) : 2141
N°de page : 1

LENOBLE

7010038300501/GFP/OTO/2

agazine ENQUETE

192 de notre palmarés :
Laurent-Perrier

Phtcn : )C. ety / E, Fencud / DR

Gfaire au f1o:
Roederer !

LE 1= PALMARES DES
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GRANDES MARQUES DE

CHAMPAGNE
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Pour la premiére fois, nous hiérarchisons les cinquante
marques qui ont fait la renommée mondiale du champagne.

Enquiéte et dégustations Antoine Gerbelle, phoros Jean-Charles Gutner

w'appelle-t-on une marque de

Champagne ? Au moment

d'établir ce palmarés inédit,

il est utile de préciser le

champ de notre enquéte, A

nos yeusx, le terme “marque” inclut d'abord
les maisons de négoce (par exemple
Pommery, Lanson, Gosset, etc.) qui
achétent des vins ou des raisins pour éla-
borer tout ou partie de leur production.

CHAMPAGNE ou A&R LENOBLE : uniqguement champagne

1l en existe plus de 300 en Champagne,
dont de fort célebres.

A cette famille, nous avons associé une
trentaine de coopératives ou groupements,
alimentés en raisin par leurs adhérents et
dont les vins sont “marketés” et vendus
selon le modéle des maisons de négoce.
Ainsi, la marque Nicolas Feuillatte, pro-
priété de la coopérative de Chouilly, est-
elle devenue en un quart de siecle le

CHAMPAGNE LENOBLE ou LENOBLE : uniquement champagne - AR LENOBLE ou A&R LENOBLE
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41° et Iégandlre :
Pommery
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Unchic3: @, =
Bollinger

troisiéme champagne le plus vendu dans
le monde !

Voila donc fixé le champ de notre pal-
mares, Dans ce groupe, nous n'avons retenu
que les marques produisant 300 000 bou-
teilles par an ou plus, 4 une exception prés,
Salon (60 000 bouteilles/an), qui par son
rayonnement ne pouvait étre oubliée.

Par choix, nous avons ignoré les vins de
vignerons, Notre volonté était de compa-
rer ce qui est comparable et il ne nous a
pas semblé rationnel de méler d'une pare
P'histoire, les gammes, les prix de grandes
maisons au rayonnement international

produisant des millions de bouteilles par
an grice 4 I'achats de raisins er d’autre part
le travail d’un artisan tirant chaque année
de ses 4,5 hectares familiaux 20 000 bou-
teilles, pour I'essentiel vendues en France. 1l
existe bien str de fabuleux champagnes de
vignerons, nous parlerons d’eux d’ici peu.

Atouts de la Champagne

Le vignoble champenois produit, bon
an, mal an, 320 millions de bouteilles
et en vend 56 % sur le marché frangais.
Les maisons de négoce et les coopératives
représentent 79 % de l'activité rotale, soit
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LE TOP 50 INEDIT

DES MARQUES

DE CHAMPAGNE

1 - Louis Rodererer p.48
2 - Pol Roger p.49
3 - Bollinger p.50
4 - Gosset p. 51
5 - Dom Pérignon p.52
6 - Jacquesson p.55
7 - Krug p. 56
8- Salon p59
9~ Deutz p. 61
10 - Billecart-Salmon p. 62
11 - Charles Heidsieck p. 65
12 - PerrierJouét p. 67
13 - Philipponnat p. 68
14- A, R. lenoble p.70 |
15 - Veuve Clicquot p.73
16 - Taittinger p.74
17 = Henri Giraud p.77
18 - Joseph Perrier p. 77
19 - Laurent-Perrier p.79
20 - Ruinart p. 80
21 - Mailly Grand Cru p. 83
22 - Henriot p. 85
23~ Bruno Paillard p. 86
24 - Drappier p. 68
25 - Alfred Gratien p.9
26 - Duval-leroy p.92
27 - Palmer & Co p. %4
28 - Delamotte p. 94
29 - Lallier p. 9%
30 - Moét & Chandon p. 97
31 - Aydla p.132
32 - Veuve A, Devaux p. 132
33 - Cattier p.135
34 - Fleury p.135
35+ G. H. Mumm p. 136
36 - Pannier p. 138
37 - Besserat de Bellefon p.138
38 - Nicolas Fevillatte p. 140
39 - De Venoge p. 142
40 - PiperHeidsieck p.142
41 - Pommery p. 145
42 - Lanson p. 146
43 - Thiénot p. 149
44 - Henri Abelé p. 149
45 - Jacquart p.150

46 - Barons de Rothschild p. 150
47 - Beaumont des Crayéres p.152

48 - Mercier
49 - Canard-Duchéne
50+ Vranken

p.152
p. 155
p. 155
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HERVE DESCHAMPS (A G.), PHILIPPE GUETTA
ET DIDIER MARIOTTI ; ils veillent & la destinée

' En téte, le groupe LVMH sur-
? plombe le marché avec Moét &
Chandon (environ 32 millions
de bouteilles) er Veuve Clicquot
(16 millions de bouteilles), deux
des champagnes les plus vendus
au monde. Les autres marques de
LVMH occupent toutes des places
enviables. A commencer par Dom
Pérignon : son niveau élevé de
qualité, sa personnalité forte mal-
gré des volumes élevés lui valent
la belle cinqui¢me place de notre

classement,
Suivez A. R. Lenoble

Autre particularité champe-
noise, les poids lourds spéciali-
sés dans l'achat et la réanimation
de marques nées au XVIII* ou au
XIX¢ siécle, tels Pommery par le

(classé 14°), Henri Giraud (17%), Bruno
Paillard (23%), Drappier (24%), Duval-Leroy
(269) ex Fleury (349).

La montée en puissance des unions de
coopératives et de leurs marques million-
naires, telles Nicolas Feuillatte (CVC) et
la nouvelle organisation Jacquart (Alliance
Champagne) méritait un coup de chapeau,
que nous leur donnons bien volontiers.

Il est enfin intéressant de noter le
bond en avant des maisons qui pro-
duisent historiquement des blancs de noirs
(Roederer, Jacquesson, Billecart-Salmon,
Philipponnat). Grice & une meilleure mai-
trise du vignoble et plus de précision au
pressurage, les pinots noirs, depuis dix ans,
ont davantage progressé que les chardon-
nays, trop souvent en surproduction.

A noter 4 I'intention des amateurs : plus
I'on se rapproche de la téte de notre clas-
sement, plus on s'éloigne des champagnes

du groupe Mumm-Perrier-Joué!, deuxizme groupe Vranken ou Canard-Duchéneparle  de tempérament industriel (évolution iné-
plus gros producteur de la Chompagre. groupe Thiénor. Il est passionnantde mesu-  luctable au-dela de trois millions de bou-
rer leurs progrés. teilles). N'oublions pas que huit bouteilles

prés de huir bouteilles produites sur dix.
Alors méme que I'on dénombre prés de
15 000 marques (négociants, coopératives,
récoltants), les cinq premiéres écoulent 4
clles seules prés de wois bouteilles sur dix.
En investissant des millions en distribution,
publicité et marketing, ainsi que dans leur
outil de production, elles ont acquis des
positions mondiales dominantes.

Certains d'entre eux promettent, l'image
du “jeune” Lanson-BCC qui rassemble des
marques contemporaines (Chanoine et
Tsarine, pas retenues ici) mais aussi histo-
riques, tel le performant Philipponnat ou
encore De Venoge, Besserat de Bellefon et
bien stir Lanson, illustre marque en recom-
position. Saluons enfin les jeunes pousses,
dont les plus brillantes sont A. R. Lenoble

UNE DEGUSTATION TITANESQUE
DE PLUS DE 700 CHAMPAGNES

de champagne de marque sur dix sont des
bruts sans année élaborés par des maisons
qui assemblent des vins issus d’au moins
200 villages, Dans ces conditions, quid de
la notion de terroir ?

Lattachement fort au gotit du raisin, soit
via un vignoble exclusif, soit via des appro-
visionnements choyés, est donc 'apanage
des marques les mieux classées. Roederer,
notre incontesté numéro 1, n'est pas qualifié
d"“Hermés de la Champagne” par hasard !

Antoine Gerbelle

e classement évalue la production  la tenue de leur vignoble ont aussi beau-
champenoise sur plus de dix ans, coup compté. Enfin, nous avons jugé la
¥ au travers de nos dégustations, notoriété intemationale, le rayonnement
II'met en avant la qualité des vins, I’ et I'implication des équipes et chefs de
pression d'un style et 'homogénéité de  cave de chaque marque.
la gamme de chaque marque. Pour les 50 marques lauréates, nous
Au total, plus de 700 champagnes ont préamwnsdawadnqctwupameshs
été jugés. La régularité et la personna-  plus représentatifs de la maison, dont la
lité du “brut” ont été deux critéres clés cuvée emblématique, souvent le “brut”,
puisque le “brut” représentede 802980 %  parfois une cuvée “icone”.
dela on de chaque maison. Nous avons enfin relevé les volumes :
L'implication des marques dans I'ori-  vendus en 2011, les surfaces de vignoble Photographies : Joan-Charles Guiner
gine, la qualité et la pérennité de leurs  en propriété et les surfaces de vignes Jean-Charles a couvert les conflits o Angola et d'lrak
approvisionnements en raisins ainsi que  comespondant aux achats de raisins. avant de se poser & Reims, ol ['a raffrapé une passion
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pour les hommes et femmes qui font le chompagpe.
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DOSSIER CHAMPAGNE LES

Damery
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50 PLUS BELLES MAISONS

ANNE ET ANTOINE
MALASSAGNE

Cette ancienne de L'Oréal a su valoriser les vins
d'une grande précision élaborés par son frére.

Une maison a découvrir absolument !

Elle produit avec le méme talent des champagnes de fruit et des cuvées vineuses et salines dédiées a la table.

ette discréte et volontaire mai-
son installée & Damery (vallée
de la Marne) est dirigée par
Anne Malassagne (ex-L'Oréal)
et son frére Antoine, arriére-petits-enfants
d’Armand-Raphaél Graser (le “A. R.” de

16,5/20

Brut Grand cru blanc de blancs Chouilly 2008

Tranchant et épuré, il sera commercialisé courant
20141l offre en primeur |'etendue des qualités

d'un millésime prodigue. » 30,50 €

15,5/20

Brut Premier cru blanc de noirs 2006
Trés noyau de cerise, il exprime |a richesse
fruitée des pinots de Bisseul, vinifié pour
moitié sous bois. > 39 €

16/20
Brut Grand cru blanc de blancs
= Gentilhomme 2006

Lenoble), son fondateur en 1915. Le
vignoble en propre est équilibré par tiers
(chardonnay, pinot noir, meunier), avec
un avantage aux beaux chardonnays sur
Chouilly. Lélevage se fait partiellement
sous bois et les dosages restent bas. Les

Avec des notes d'épices et de fain, une texture ferme,
encore fermé, il serait judicieux de I'attendre deux ans.
| TR

17/20

Brut Grand cru blanc de blancs Gollection Rare 2002
Disponible en peu d'exemplaires, ce chardonnay
tdemande une légére aération pour profiter de son style
moka et salin et d'une finale majeure. A boire. > 58 €

18/20

Brut Grand cru blanc de blancs Les Aventures

Un chardonnay mythique de Chouilly, issu du parcellaire
éponyme. Un tiers de vinification sous bois apporte a
cetassemblage (2002 et 2006) une sophistication sans
afféterie aux notes crayeuses du terroir. > 75 €

stocks de vieillissement ont progressé, ce
qui se ressent dans I'harmonie d'une
gamme tournée vers des champagnes
confortables, aux matiéres patinées, qui
ne s'interdit pas des incursions convain-
cantes vers la modernité avec des cham-
pagnes de fruit et de fraicheur (les cuvées
Intense ou Dosage Zéro).

EXRETINIERNGHED Vinification pré-

cise, vins de réserve a maturité.., Les
champagnes Lenoble perpétuent Pes-
prit des bonnes maisons qui maitrisent
un vignoble propre de qualité, Nos pré-
férences vont aux chardonnays.

en chiffres

Propriétaire : famille Malassagne
Superficie en propriété : 18 hectares
Achat de raisins : 20 hectares
Nombre de bouteilles : 380 000
Ghef de cave : Antoine Malassagne
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